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La USAL sumara
Varsovia a sus ocho
franquicias del espaiol

Rafael Daniel vALLADOLID.

Salamanca sigue imparable crean-
do franquicias de espafiol por el
mundo. Dos afios y medio después
de arrancar con su iniciativa, son
ya ocho los centros en funciona-
miento (Brasil, Miami, Estepona,
Barcelona, Mallorca, Lisboa, Es-
trasburgo y Turin, esta tltima
abierta hace apenas una semana)
y ultima su desembarco en Varso-
via antes de Semana Santa.

En cartera hay, ademds, otras
nueve personas interesadas en en-
sefiar espafiol con el prestigioso
sello de la Universidad de Sala-
manca, explica el responsable de
este proyecto de la USAL, José Mi-
guel Sanchez Llorente, quien no
echa las campanas al vuelo por-
que “el negocio de las franquicias
es muy fluctuante y, hasta que se
firma, hay que dar muchas vuel-
tas”, aunque no obstante ve “muy
probable” que al final cristalicen
tres centros mas en Europa en
2017 “Ya veremos”, afirma.

Sanchez Llorente dice que es
pronto para hacer balance de la
iniciativa pionera puesta en mar-
cha por la USAL, porque muchas
de las franquicias “estan en efer-
vescencia. Si pasan el primer afio,
salen adelante”. Los datos, sin em-
bargo, echan por tierra su caute-
la. La mortalidad empresarial es
cero, salvo el caso de Arabia Sau-
di, que en realidad no se lleg6 a
abrir porque, cuando ya estaba-
vendida, el Gobierno del pais exi-
gi6 al franquiciado una “especie
de impuesto” de 100.000 délares.

“A ninguna le va mal"
“Cadaunava a su ritmo, a unas les
va muy bien y a otras no tanto, pe-
ro a ninguna le va mal, todas ga-
nan dinero, y algunas mucho”, afir-
ma. La flexibilidad es la mejor ar-
ma para los emprendedores que
se han lanzado a la ensefianza del
castellano. No hay un patrén y ca-
da una ha encontrado su nicho de
negocio. En Miami, se han espe-
cializado en nifios; en Estepona o
Mallorca se dedican al turista re-
sidente; la de Barcelona halogra-
do triplicar plantilla en apenas un
afio y medio haciendo examenes
de doble nacionalidad, mientras
que en Lisboa, el alumno funda-
mental son empleados de empre-
sas que quieren aprender espafiol
porque eso le va a valer en su fu-
turo profesional.

“Lo bueno que tiene la franqui-
cia es que cuando comienza, co-
mo tiene todos los cursos a su dis-
posicién, va a todo y con el paso
del tiempo se va especializando
en funcion de las peticiones”, ex-
plica Sanchez Llorente. Para ello

disponen de la experiencia de una
empresa de la Universidad, deno-
minada Cursos Internacionales.

Asi, cuando la franquicia nece-
sita un curso de espafiol para Me-
dicina, Cursos Internacionales se
los entrega. Y el repertorio es ca-
siinterminable: aparte de los cur-
sos tradicionales -nivel Bl-, tie-
ne de Espanol de Negocios, de
Futbol, de Enologia, de Turismo,
de Arte, de Fotografia y hasta de
Mistica.

En los dos afios y medio en fun-
cionamiento, los alumnos que han
hecho un curso de espafol en las
franquicias gira entre los 500 y
600, cifra que no incluye a quie-
nes han ido a hacer solo exdme-
nes. “Lo bueno que tiene el nego-
cio de franquicias es que esta cre-
ciendo cada dia. Cada afio es co-
mo si duplicdramos el negocio,
porque la que abre, el primer afio
lo pasa regular, pero a partir del
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segundo ya tienes beneficios. Y
por otro lado, estin las que entran
nuevas”,

La Universidad de Salamanca
cobra 20,000 euros de canon aca-
da franquiciado, cifra ala que hay
que afiadir un royalty de un 8 por
ciento por cada curso que vende.

Las franquicias del espaiiol per-
miten a la USAL ademas cerrar el
circulo. “Hemos detectado un tra-
fico de alumnos de manera que el
que comienza haciendo un curso
en Brasil o en Estrasburgo, al fi-
nal acaba en Salamanca, porque
quiere hacer una ampliacion. Al-
go logico pues le estan vendiendo
la excelencia de Salamanca como
cuna del espafiol”, afiade,

El perfil de los franquiciados es
muy heterogéneo. Asi, esta desde
el profesor universitario que ha
abierto en Barcelona, al comercial
de Farmacia de Estrasburgo, o al
industrial de Extremadura que va
aabrir ahora en Varsovia . Solo se
precisa que sea un emprendedor,
que no tenga miedo a abrir un ne-
gocio.

También lo es la procedencia.
En algunos casos, han sido resi-
dentes en Espana que han decidi-
do marchar para emprender; en
otros, espafioles que ya vivian en
el pais de apertura e incluso, co-
mo ocurrira en la capital polaca,
un empresario que llevara su ne-
gocio desde Extremadura.



