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Cuatro empresas asumen
el marketing de laUsal y los
actos del VIl Centenario

Eurostar Mediagroup
anade asu labor como
entidad captadora de
fondos externos para
financiar la efeméride
nuevos cometidos

:: R.R./ WORD
SALAMANCA. La Universidad
quiere potenciar su estrategia de co-
municacion publicitaria y su mar-
keting, asi como contar con nuevos
apoyos para la organizacion de los
eventos que vertebraran la progra-
macién conmemorativa del VIIT
Centenario.

El Rectorado de la institucién aca-
démica ha resuelto recientemente
el concurso piblico convocado me-
ses atrds en relacion a la contrata-
cién de la consultoria, el disefio, la
planificacion y la ejecucion del plan

de marketing de la institucion. La
busqueda de empresas se ha concre-
tado dias atrds, otorgandose este
contrato por un importe total de ad-
judicacién de 289.000 euros, canti-
dad donde no esté incluido el mon-
tante referido al IVA.

Finalmente son cuatro las empre-
sa seleccionadas en este concurso
publico, distribuyéndose la adjudi-
cacion por medio de dos lotes dife-
renciados.

Ellote primero estd referido al
servicio de creacion, comunicacién
publicitaria y definicién del plan de
,2arketing de la Usal. Dichos come-
tidos serdn asumidos por tres em-
presas, como son Eurostar Media-
group, la unién temporal de empre-
sas RedKampus Press-Nort 3 Mar-
keting Epidérmico y el grupo de So-
luciones Estratégicas Juan Llorens.

Respecto al lote tercero, éste com-
prende el servicio de soporte para la

Reunidn de trabajo en Madrid de una de las comisiones del Vill Centenario. :: worp

organizacién de eventos del VIII
Centenario de la Universidad. Nue-
vamente la UTE RedKampus Press-
Nort3 Marketing Epidérmico y Eu-
rostar Mediagroup desarrollaran
también estas funciones, compar-

tiéndolas con una tercera empresa,
denominada EDT Eventos.
Eurostar Mediagroup ya venia
trabajando con la Universidad, dado
que fue la entidad seleccionada para
acometer las tareas de captacion de

fondos externos para la financiacion
del magno acontecimiento, todo
ello en el marco del régimen de las
desgravaciones y exenciones fisca-
les que aprobo el Gobierno para im-
pulsar el VIII Centenario.



