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UNIVERSIDAD | INVESTIGACION

La USAL impulsa desde
Avila el geomarketing como
formula de emprendimiento

Se trata de un proyecto internacional con profesores del nuevo grado en
Geoinformacién y Geomdtica y el grupo Tidop de la Escuela Politécnica

BEATRIZ MAS [ AVILA

La Universidad de Salamanca
(USAL), a través de su nuevo Gra-
do en Ingenieria en Geoinforma-
cién y Geomdtica y del Grupo de
Investigacién Reconocido Tidop,
ambos en la Escuela Politécnica
Superior de Avila, impulsard el
geomarketing como herramienta
de emprendimiento para los jéve-
nes europeos gracias a su partici-
pacién en el proyecto internacio-
nal Erasmus + ‘Get Up'.

La representacién abulense for-
ma parte de un consorcio interna-
cional de investigacion que prevé
lanzar una plataforma de aprendi-
zaje digital para impulsar el autoem-
pleo en geomarketing entre los jo-
venes de los paises de Grecia, Irlan-
da, Italia, Portugal y Espana, que son

los que participan en el proyecto. Es
una iniciativa que se puso en mar-
cha el pasado mes de diciembre y
que se desarrollard durante los pré-
ximos tres afios. Para ello se organi-
zan reuniones del consorcio investi-
gador, como la que tuvo lugar re-
cientemente en Lisboa o la que estd
previsto que se celebre en la Escue-
la Politécnica Superior de Avila en
diciembre de este mismo ano.

Lo que se busca con todo este
trabajo es dotar a los interesados de
la capacidad de comprender fend-
menos espaciales complejos me-
diante el uso de técnicas de geo-
marketing, a la vez que usan este
concepto como una herramienta
de gestién empresarial para atraer
inversiones y negocios, senala en
una nota de prensa de la USAL Luis
Munoz Nieto, responsable del pro-

yecto. De esta forma se puede pro-
mover el «espiritu empresarial de
los jévenes mediante el uso de nue-
vas tecnologias en el dmbito dela
geoinformacién».

INNOVACION. El componente in-
novador de este proyecto es el goe-
marketing, basado en conceptos de
inteligencia locacional y el manejo
de geoeinformacién mediante téc-
nicas geomidticas, Todo ello entron-
ca perfectamente en el nuevo Gra-
do en Ingenieria en Geoinforma-
cién y Goemdtica de la USAL en
Avila que se pondrd en marcha el
préximo curso y cuyos profesores
ya estdn trabajando en este proyec-
to junto a los investigadores del Ti-
dop v los socios europeos, con fi-
nanciacidén de la Unién Europea.
Este apoyo econdémico hace

posible que se pongan en marcha
diferentes trabajos cuyos resulta-
dos tienen que ser la base para la
generacién y puesta en marcha de
la plataforma de aprendizaje on
line como herramienta titil para el
autoempleo. Para ello se aprove-
charin los recursos y la geoinfor-

a participacion en el proyecto se neallza desde Ia Escuela Polltecnlca ] ARCHIVO

macién disponibles en los dife-
rentes paises con cursos dirigidos
principalmente a jévenes, meno-
res de 25 anos desempleados con
un diploma de educacién secun-
daria o superior y jévenes de se-
gundo o tercer ciclo que buscan
su primer empleo.



