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ALAIN SALDA&'A,V
PRESIDENTE ASOCIACION
HOSTELERIA
Bienvenidos
Congresos:
mana en
tiempos dificiles

INMERSOS como esta-

mos en el VIII Cente-

nario de la Universi-
dad de Salamanca, y rema-
tando el Congreso de Ame-
ricanistas de esta semana,
solo cabe reflexionar y po-
ner de manifiesto que este
tipo de actividad economi-
ca es vital para la ciudad
de Salamanca. Estamos vi-
viendo el cenit congresual
al amparo de tal magno
acontecimiento y tenemos
que aprender rapido y
adaptarnos a los tiempos
gque corren, porque esto es
efimero y si no somos com-
petitivos, no tendremos
éxito en el futuro. Hay que
trabajar y arengar a insti-
tuciones y al sector en ge-
neral, para que juntos ha-
gamos de nuesira ciudad,
una ciudad de congresos,
hospitalaria y receptiva,
culta y rica en argumentos
(patrimonio, gastronomia,
cultura, etc. etc.)

Siempre ha ocurrido,
desde que conservamos da-
tos, que después de una Ca-
pitalidad Cultural, Edades
del Hombre, ete, hemos “vi-
vido” de la estela de estos
acontecimientos. Ahora to-
do ha evolucionado de ma-
nera exponencial y tene-
mos que ser mas rigurosos
a la hora de captar negocio
en este segmento de merca-
do, por eso es necesario, es-
te “matrimonio” entre lo
publico y lo privado, enten-
der que tenemos que ir de
la mano a la hora de apo-
var y fomentar lo nuestro,
¥ muy importante para los
profesionales del sector: no
busquemos hacernos ricos
en tres dias, trabajemos lo
emocional desde el equili-
brio y pensemos a largo
plazo, o lo que hoy algunos
llaman “altura de miras”

Desde estas lineas apre-
mio al sector turistico,
hostelero y hotelero, co-
mercio en general, y todos
los colaterales a trabajar
la marca “Salamanca” a
través de cualquier moda-
lidad, con el mimo y el res-
peto que se merecen todos
aquellos gue por unos mo-
tivos u otros, nos visitan y
a la vez se convierten en
nuestros mejores embaja-
dores.

Juntos podemos, apoye-
mos los congresos, como
piedra angular de un pro-
vecto turistico competitivo.
Creo, sinceramente, que
Salamanca podra sentirse
orgullosa del sector.




