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El éxito del Espacio de
Innovacion avala su
continuidad en la feria

El pabellon potencia la “investigacion

a la carta

B.H. | SALAMANCA

A formula Universidad

I de Salamanca y sector
primario sigue tenien-

do éxito cuatro anos después de
que la Diputacion de Salamanca
abriera la feria a la innovacion
y la investigacion. Desde enton-
ces el publico arropa la deci-
sion, lo que supone un aval para
la continuidad de la institucion
universitaria en Salamaq. Du-
rante la edicion de este ano el
expositor ha acogido talleres so-
bre huertos ecoldgicos y los no-
vedosos biofertilizantes bacte-
rianos que vigorizan las plantas
con el uso de microorganismos.
Pero también ha acogido de-
mostraciones sobre las plagas
mas importantes de los cultivos
herbaceos y lenosos de la pro-
vincia de Salamanca, asi como
sobre la identificacion de las ra-
zas autéctonas y su vinculacion
con los alimentos diferenciados
disponibles en el mercado. La
Universidad cuenta con dos ex-
positores en el pabellon central
de la feria, uno dedicado a la in-

al servicio del campo

novacion y la divulgacion cien-
tifica y otro al Parque Cientifico
y a las empresas que trabajan
estrechamente con el sector pri-
mario. Firmas que aplican solu-
ciones tecnologicas e innovado-
ras para ofrecer soluciones a los
problemas del sector. Estos dias
se ha presentado el provecto
“Symbiosis”, con el que se pre-
tende demostrar que una granja
de extensivo puede ser energéti-
camente autosuficiente, elevan-
do su productividad gracias a la
buena gestion de los residuos.
El espacio de innovacion
también acogio una cata de cos-
meética de leche de burra de ma-
nos de una de las empresas con
mas éxito del Parque Cientifico
que, basada en una granja de le-
che de burra, se esta haciendo
un hueco en el mercado ofre-
ciendo productos cosméticos.
Cada ano el espacio se abre a los
mas pequenos con talleres como
el de semillas y polenes, ademas
de con una sesion de cata de
mieles para acercar este pro-
ducto al gran publico y que
aprenda a distinguir su calidad.




