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La region aspira a sumar 5 centros de
espanol acreditados por el Cervantes

El nuevo plan del Espaiol para exiranjeros proyecta estudios de mercado en busca de nuevos demandantes

ESTUDIANTES DE ESPANOL COMO LENGUA EXTRANJERA EN CASTILLA Y LEON

J. LUIS F. DEL CORRAL VALLADOLID
El espafiol es la segunda lengua
mas hablada en el mundo tras el
chino mandarin, Y tiene asegura-
da esa medalla de plata mientras
EEUU prolongue su poderio eco-
némico a nivel mundial. Hoy son
572 millones de habitantes los que
tienen capacidad de comunicarse
en espanol y en 2050, su punto al-
gido, se estima que lleguen a 754
millones.

La Junta de Castilla y Ledn se
marca como objetivo «reforzar el
desarrollo del potencial del sector
de la ensenanza del espanol para
extranjeros». En ese reto, la Con-
sejeria de Cultura y Turismo aspi-
ra a que el espanol sea un factor
dinamizador de la economia y la
cultura regionales.

Crear nuevas empresas, aproxi-
marse a los mercados emergentes,
captar nuevos tipos de alumnos y
divulgar la actual oferta forman
parte de los objetivos del III Plan
del Espanol como Lengua Extran-
jera para 2018-2020.

La Consejeria que dirige Josefa
Garcia Cirac aspira a sumar desde
ahora hasta 2020 cinco nuevos
centros acreditados por el Institu-
to Cervantes para la ensefanza
del espanol que se sumarian a los
28 existentes al dia de hoy. Casti-
lla y Ledn es la segunda comuni-
dad después de Andalucia con
mayor ntimero de centros con es-
te «sello de calidad» que a su vez
se requiere para participar en ac-
ciones de promocion.

Salamanca lidera con creces la
apuesta por el espanol. Esta pro-
vincia acoge 17 de los 28 centros.
Le siguen Valladolid con seis, Bur-
gos con tres y Avila y Soria con
uno. En Leon, Palencia, Segovia y
Zamora ninguna escuela de for-
maci6én ha conseguido por ahora
acreditarse.

«En este nuevo Plan se conside-
ra necesario continuar trabajando
exclusivamente con escuelas que
estén acreditadas por el Instituto
Cervantes», precisa el documento
de la Junta, para quien esta exclu-
sividad se debe a que asegura
«una calidad contrastada con cri-
terios homogéneos en la oferta
que presenta Castilla y Le6n en el
exterior y aprovechar la excelente
imagen del propio Instituto cer-
vantes a nivel internacional».

Los cursos de espanol para ex-
tranjeros se imparten también en
universidades y en las escuelas de
idiomas de las nueve provincias.
En conjunto son 46.256 estudian-
tes en 2017, lo que supuso el ano
pasado un aumento del 19,5%. Sa-
lamanca concentra casi dos de ca-
da tres estudiantes.

A Castilla y Leon llegan sobre
todo estudiantes de EEUU, China,
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® INDICADORES PARA LA ENSENANZA DEL ESPANOL
EMPRENDIMIENTO Y DIMENSION INNOVACION 18 acciones promocionales en los
DEL SECTOR ‘ 30 proyectos orientados ala mercados tradicionales en Castilla y Ledn.
9 proyectos apoyados para creacion de innovacion, relacionados con 4 acciones de otro tipo {concursos, etc.)
empresas dg ensefianza de espariol para | [a gestion empresarial. en los mercados tradicionales.
extranjerns.

30 proyectos apoyados para
consolidacién y el crecimiento de los

fEojoNtDs s alon en el ambito de la innovacicn,
“ P’f"’e“"'s A0S 8 pUes 6 asesorfas realizadas en
industrias culturales.

100 visitas turisticas de promocion
del espanol para extranjeros.

9 jomadas sobre la acreditacion del
Instituto Cervantes.

27 asistentes a las jomadas sobre la
acreditacion del Instituto Cervantes.
33 centros de ensefianza de espafiol
acreditados por el Instituto Cervantes

- Cuantia de las inversiones realizadas en
el CIE-USAL: 4,9 millones.

3 Acuerdos y convenios con el CIE-USAL

materia de innovacién.

6 proyectos relacionados con la
diversificacion del modelo de actividad.
60 acciones formativas relacionadas
con la innovacidn y nuevas tecnologias.

19.000 usuarios de la Red
Mundial de Hispanistas.

6 acciones promocionales en mercados
nuevos o poco explorados desarrolladas
en destino.

9 acciones promocionales en los
mercados nuevos o poco explorados
desarrolladas en Castilla y Leon.

& &cciones de otro tipo (concursos, etc.)
en los mercados nuevos o

poco explorados.

6 acciones promocionales disefiadas
para profesionales de diversos ambitos.
24 acciones formativas programadas
en materias relacionadas con

la internacionalizacion.

) INTERNACIONALIZACION S e

en Castillay Le6n. . . 2 congresos intemacionales del espariol
- 2 - 3 diagndsticos de mercados 4 2

90 acciones formativas relacionadas et A organizados en Castillay Ledn.
con el emprendimiento y la dimension espafiol realizados en colaboracién 6 congresos vinculados a la lengua
del sector con el CIE-USAL espafiola celebrados en Castilla y Ledn.
114 Nimero de acciones formativas 63 zcciones promocionales en mercados | 3-20@ prescriptores de opinidn de
por [z EEOOIL tradicionales desarrolladas en destino. la ensefianza de espafiol para

extranjeros alcanzados.

FUENTE: Consejeria de Cultura y Turismo

UN 81,5% DE CUMPLIMIENTO Y
CARENCIAS DE DISTINTO CALADO

La Consejeria de Culturay Turismo cifraenun
81,5% el grado de cumplimiento del Il Plan. Apunta
que el eje de internacionalizacién se cumplié en un
110%, con éxitos en promocion y comercializacion
yjornadas con representantes de institucionales o
agencias de viajes educativos que son «considera-
das las mas eficientes» por el Consorcio. El eje de
empleoy desarrollo empresarial se ejecuté enun
79%. Destaca la puesta en marcha del sistema con-
sorcial mixto del espafiol para extranjeros, «como
marco «idoneo» para la cooperacion y «punto de
encuentro de todos los agentes implicados», Lain-
novacion, investigacion y tecnologia fue el eje con

EL MUNDO DE CASTILLA Y LEON

mayor incumplimiento. Se ejecutd el 55%. «Los
mejores resultados de este je han venido a través
del fomento de las iniciativas empresariales y la co-
laboracion con instituciones de referencia del espa-
nol a nivel nacional e internacional». Aunque no
consta en el plan, los incumplimientos proceden,
segin fuentes de 1a Consejeria de distintos frentes:
En el caso de la marca ‘Aprende espanol en Castilla
yLeon’ «se decidio integrarla en la Marca Territo-
rio. Tampoco se alcanz6 el cumplimiento en la me-
jorade las actividades de comercializacion, diversi-
ficacién y especializacién de las empresas del sec-
tor. «Las ayudas convocadas para la creacion de
empresas de base tecnolégica tuvieron una res-
puesta menor a la esperada y laimplantacion de un
sistema de inteligencia sectorial fue considerada
innecesaria por los propios agentes del sector»,

Francia, Italia, Alemania y Reino
Unido. E1 63% de los alumnos pro-
ceden de estos seis paises.

E1 I Plan persigue aumentar la
demanda y la oferta del sector. Se
marca como objetivo elevar la de-
manda con mas presencia en los
mercados tradicionales y en los
nuevos o emergentes: reforzar la
constante y promocion de Castilla
y Ledn como destino idéneo para
aprender espafol y captar alum-
nos de mercados con escasa o nu-
la presencia de la Comunidad son
dos objetivos genéricos del plan
que considera que hay razones
«comerciales» en muchos de los
estudiantes potenciales del espa-
nol.

En el lado de incrementar la
oferta, se plantea la creacién de
nuevas empresas y el aumento de
su tamano con especial incidencia
en la implantacion de soluciones
innovadoras.

El borrador no tiene al dia hoy
presupuesto global. «El presu-
puesto esta planteado, pero pen-
diente de algunos tramites inter-
nos para su concrecion», sefialan
fuentes de la Consejeria de Cultu-
ra y Turismo.

El plan se estructura en tres
ejes: emprendimiento y dimension
del sector, innovacién e interna-
cionalizacién.

»EMPRENDIMIENTO. Es en este eje
donde se enmarca el aumento de
centros acreditados por el Institu-
to Cervantes, Ademas, se estable-
ce de manera genérica el apoyo a
la creacion de empresas de ense-
nanza del espanol, la ampliacion
de las sinergias del sector en in-
dustrias culturales (artes escéni-
cas y musicales, editorial, bibliote-
cas, artes plasticas...) y mejorar la
capacitacion de los profesionales.

»INNOVACION. Se trata de aprove-
charse de las innovaciones tecno-
l6gicas para mejorar la eficiencia
de la empresa, la relacion con los
clientes y la formacion de alum-
nos y profesores. La Consejeria de
Cultura y Turismo apoyara la
creacion del Centro Internacional
del Espaiiol de la Universidad de
Salamanca (CIE-Usal), entre las
medidas previstas en el plan. Un
centro que prevé inversiones de
un millon de euros para este ano y
de 1,95 para 2019 y 2020. Se mar-
ca el reto de llegar en 2020 a
19.000 usuarios de la Red Mundial
de Hispanistas.

» INTERNACIONALIZACION, La inter-
nacionalizacion de este sector re-
quiere un enfoque particular por-
que es inherente al estudio del es-
panol para extranjeros. Por eso, el
plan se marca el reto de abordar
diagnosticos de mercados deman-
dantes de cursos de espanol con
colaboracion con el CIE de la
Usal. Ademas, la Consejeria de
Cultura abordara actuaciones de
promocién de mercados nuevos o
poco explorados, que puedan im-
plicar a alumnos de espaiol, asi
como congresos regionales, nacio-
nales e internacionales.



