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La Politecnica IMpUisa e Avila, lugar
de encuentro

geomarketing como medio para
crear empleo en los jovenes

La escuela participa en un proyecto con otros cuatro paises europeos para
permitir que emprendedores aprovechen los datos espaciales para sus negocios

BEATRIZ MAS / AVILA

La Escuela Politécnica Superior de
Avila (Universidad de Salamanca)
participa en un programa europeo
con empresas y universidades de
Irlanda, Portugal, Ttalia y Grecia
que, a través del proyecto denomi-
nado ‘Get Up), persigue fomentar el
espiritu emprendedor de jévenes
a través del uso del geomarketing
como herramienta de gestién em-
presarial y, por tanto, que sirva pa-
ra generar nuevos puestos de em-
pleo y ser un foco de emprendi-
miento.

La base de este proyecto es el
manejo de la geoinformacién (in-
formacién que tiene asociada el
componente geografico) de mane-
ra que mediante un andlisis se pue-
da encontrar para una empresa la
mejor ubicacién o el lugar donde
vender sus productos basdndose
en la interseccion de datos espa-
ciales con otros factores y, por tan-
to, utilizando el geomarketing. Es
decir, con el conocimiento de la
ubicacién de las personas o las
condiciones de poblacion de una
zona, elegir el mejor sitio para si-
tuar una empresa o dirigir una ofer-
ta comercial.

La presentacion de este proyecto
tuvo lugar este martes con la presen-
cia del director del Departamento de
Ingenieria Cartografica y del Terreno
de la USAL, Diego Gonzélez Aguile-
ra; el coordinador del proyecto, Nun-
zio Casalino, y el director de ‘Get Up’
en la USAL, Angel Luis Mufioz.

En esta presentacién se destacé
que este proyecto va a permitir
avanzar en una linea «tremenda-
mente competitiva y novedosa»
que pueda aportar «numMerosos
puesto de trabajo, muchos por de-

Los datos
espaciales ayudan
a saber donde
ubicar un negocio
o llevar las ventas

finir. Esto se debe a que va a per-
mitir que los emprendedores pue-
dan utilizar el componente geos-
pacial como vehiculo estratégico
para explotar un negocio.

Elinterés de los participantes es
llegar a los jovenes, especialmente

de expertos

La promocién del espiritu em-
prendedor a través del proyec-
to Erasmus + ‘Get Up' tuvo una
parada muy especial en Avila
puesto que la Escuela Politéc-
nica Superior fue el lugar de en-
cuentro de expertos internacio-
nales que se citaron en este
centro educativo.

Se trata de la tercera de las
reuniones de trabajo de este
proyecto, que contd con la par-
ticipacién de los miembros del
consorcio internacional que de-
sarrolla la iniciativa conforma-
do por expertos procedentes
de seis universidades, institu-
ciones y empresas de Irlanda,
Portugal, Italia y Grecia, ade-
mds de los especialistas de |a
Universidad de Salamanca y,
por tanto, de Espafia.

a los que estdn entre los 18 y 25
afos y se encuentran en desem-
pleo. Por ello durante todo el pro-
yecto, que se realiza en dos afos,
no se pierde de vista el componen-
te préctico, de forma que se conta-
rd con una plataforma de aprendi-
zaje en la web, que se quiere con-
vertir en una herramienta efectiva
y itil en la promocion del autoem-
pleo aprovechando los recursos y
la geoinformacion disponibles en
los diferentes paises participantes.
Al respecto, conocer las tendencias
del mercado y el territorio donde
viven les permitird segmentarlo pa-
ra aislar los mejores lugares donde
ubicar los negocios, poner el pric-
tica sus iniciativas emprendedoras
o adaptar negocios. En este senti-
do, también a través de las plata-
formas se organizardn cursos y se
buscari la colaboracién de autori-
dades locales y provinciales para
disefar acciones y eventos para in-
crementar la difusion.

Todo ello se hace compartiendo
experiencias a partir de dos ver-
tientes. Por un lado la informacion
que hay en escuelas de negocios y
por otra la visién desde los datos
espaciales con el geomarketing co-
mo una técnica que aprovechala
geolocalizacion para que las em-
presas perfilen sus estrategias.



