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Alumnes de Turismo
analizan la gestion del
patrimonio local como
modelo de desarrollo

Del Bien destaca la necesidad de extraer el
“jugo” a recursos genuinos como las bodegas

M.J.C.

Alumnos del Grado de Turis-
mo de la Escuela Superior de
Educacién y Turismo de Avila,
dependiente de la Universidad de
Salamanca, se desplazaron ayera
Toro para asistir a una “clase
practica”, durante la que pudie-
ron conocer el modelo de gestion
del patrimonio local impulsado
por el Ayuntamiento, con el obje-
tivo de convertirel turismoenuno
de los pilares econémicos y de
desarrollo de la ciudad. El alcal-
de, Tomds del Bien, recibié a los
alumnos en el salén de plenos y,
durante laintroducciénde la*cla-
se prictica”, destaco la riqueza
patrimonial de Toro, un legado en
torno al que el Ayuntamiento esta
tratando de crear productos turis-
ticos y culturales de calidad. A
modo de ejemplo, Del Bien des-
tacd que el Ayuntamiento ha crea-

do la ruta “Monumentalia™ que
permite a los participantes descu-
brir el extenso patrimonio muni-
cipal de Toro del que forman par-
te edificios emblematicos como
el Alcdzar o los palacios de Con-
desde Requenay el Hospitalde la
Cruz, al margen de otras sefias de
identidad de la ciudad como el
Teatro Latorre o la plaza de toros.
Otra de las iniciativas impulsadas
por el Ayuntamiento es la ruta por
bodegas histéricas de Toro para
mostrar a los turistas que el vino
“es la génesis de la ciudad” y que
su huella pervive bajo el subsuelo
del casco urbano.

Las citadas rutas son el resulta-
do del modelo de gestion del pa-
trimonio implantado por el Ayun-
tamiento, consciente de que para
posicionar a Toro como un refe-
rente turistico es preciso recurrir
ala*originalidad” que, en el caso

laciudad se basaen “extraerel ju-
goalo propio y genuino”, en alu-
sion a los historicos edificios de
titularidad municipal o a las bo-
degas que, en algunos casos, son
anteriores a los inmuebles bajo
los que se conservan.

Promocion

Por otra parte, Del Bien expli-
¢6 a los alumnos la importancia
de la promocién en la gestion del
patrimonio, aungue en casos co-
mo el de Toro los recursos son li-
mitados. de ahi la importancia de
recurriralaoriginalidad oa “pulir

d \!

Del Bien y Dieguez explican a los alumnos el modelo de gestién del patrimonio en la ciudad de Toro. | M. J. C.

el producto turistico™ para que la
ciudad se convierta en un destino
preferente en el creciente turismo
de interior.

Del mismo modo, resalté que
el Ayuntamiento ha realizado un
importante esfuerzo para incre-
mentar la oferta cultural de la ciu-
dad para atraer a visitantes que.
por ejemplo, buscan disfrutar de
conciertos en espacios con en-
canto como la plaza de toros ouna
bodega y no en lugares masifica-
dos comoun pabellén o uncampo
de fitbol, lo que permite crear
“productos culturales que reves-

-t

timos como un reclamo turisti-
co”.

Por otra parte, el alcalde desta-
¢6 que, en la actualidad, el visi-
tante “busca experiencias” y, esta
expectativa lacumplen productos
turisticos como la “Ruta del Vino
de Toro™ que, desde su certifica-
cion oficial, “estd siendo un éxi-
to”. Una vez concluida la recep-
cidn, los alumnos, acompanados
por la profesora Maria Dieguez,
visitaron el patrimonio municipal
de Toro y por la tarde recorrieron
las iglesias, cuya apertura es ges-
tionada por el obispado.



