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La USAL asiste en Irlanda a la reunion del
proyecto europeo Erasmus + ‘GET UP’

Impulsa el desarrollo
empresarial de los jovenes
en el ambitodel
geomarketing
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SALAMANCA. La Universidad de
Salamanca asistié en Irlanda a la
cuarta de las reuniones transnacio-
nales del grupo de trabajo del pro-
yecto europeo Erasmus + ‘GET UP’,
iniciativa que persigue poner en
marcha una herramienta de apren-
dizaje digital para promover el es-
piritu empresarial en los jovenes
mediante el uso de nuevas tecnolo-
gias en el ambito de la geoinforma-
cién y capacitarles de conocimien-
tos y mecanismos especificos para
disenar modelos de negocio adecua-
dos.

GET UP, proyecto que responde
al Plan de Accién para el Emprendi-

miento promovido por la Comisién
Europea y lanzado en diciembre de
2017 en el marco del programa Eras-
mus +, trata sobre el geomarketing
como una herramienta de empren-
dimiento y estd formado por espe-
cialistas de seis universidades, ins-
tituciones y empresas de Irlanda,
Portugal, Italia, Grecia y Espaiia.

La USAL forma parte del consor-
cio a través del Grupo TIDOP, el De-
partamento de Ingenieria Cartogra-
fica y del Terreno y el nuevo Grado
en Geoinformacién y Geomatica
que se imparte en la Escuela Poli-
técnica Superior del Campus de Avi-
la.

Durante la cuarta reunién trans-
nacional del grupo, recientemente
celebrada en el Galway Technology
Centre, se expusieron los resulta-
dos de los modulos didacticos ela-
borados por cada uno de los socios
que, tras un proceso de revision por

pares, se incorporardan en una pri-
mera edicion piloto del curso de e-
learning. La toma de decisiones de
caracter técnico y académico al res-
pecto fue el principal objetivo de la
reunion.

El equipo de la Universidad de Sa-
lamanca, ademas de coordinar las
acciones de difusion a través de la
pigina web y las redes sociales di-
senadas al efecto, sera el socio en-
cargado de supervisar el control de
calidad de esta accion de pilotaje a
través de la articulaciéon de encues-
tas dirigidas tanto a los profesores
como a los alumnos.

En el encuentro se fijaron, tam-
bién, los plazos y el calendario que
tiene como meta la imparticion de
estos cursos en febrero de 2020, asi
como se acordaron las fechas para
celebrar la proxima reunién del con-
sorcio en Roma a finales de enero
de 2020.

El componente innovador de
este proyecto es el geomarketing,
basado en conceptos de inteligen-
cia locacional. El manejo de geoin-
formacién (informacién que tiene
asociada la componente geografi-
ca) mediante técnicas geomaticas,
principalmente el analisis SIG, per-
mite encontrar la mejor ubicacion
para una accion emprendedora ba-
sindose en la interseccién de da-
tos espaciales con otros factores y
variables. Para ello se cuenta con
el respaldo de un conjunto de téc-
nicas de analisis de la realidad eco-
noémica y social. Esto supone el em-
pleo de herramientas de mapeo y
andlisis espacial en la nube, herra-
mientas que conectan con la geo-
matica, una de las principales li-
neas de investigacion del grupo TI-
DOP y de la actividad académica de
la Escuela Politécnica Superior de
Avila,



