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“Salamanca debe explotar mas el turismo
de naturaleza asociado a la gastronomia”

El catedratico sefnala que la provincia debe aprovechar las oportunidades en la Raya con Portugal
desdibujando el efecto frontera. “Ahi el liderazgo debe ir de la mano del sector privado creando alianzas”

B.H.

L catedratico de Comer-
E cializacion e Investiga-

cion de Mercados de la
Universidad de Salamanca, es
un experto en estudios de turis-
mo y en la valoracion del impac-
to econdmico de cada uno de los
sectores de la sociedad. Acaba de
participar en un estudio nacio-
nal que ha valorado el impacto
economico del alquiler vacacio-
nal en Espafa en 4.397 millones
de euros.

—¢En gué areas hay potencial
turistico en Salamanca?

-En Salamanca creo que es
vox pepuli que hay algunas vetas
sin explotar y que pueden gene-
rar ingresos en turismo. Una de
ellas es el estudio del espanol,
importante segun desvelan las
encuestas del Instituto Nacional
de Estadistica (INE) en cuanto a
los motives personales de des-
plazamientos. Otro nicho que ge-
nera una atraccion muy fuerte
de visitantes es el del turismo de
Patrimonio, pero el que realmen-
te se puede explotar mas es el de
naturaleza.

-¢Los viajes de naturaleza se-
ran el proximo polo de atrac-
cion?

-El turismo de naturaleza es
una de las motivaciones que mas
se sefalan cuando preguntan a
los viajeros qué buscaban a la
hora de salir y creo gue en Sala-
manca no se incide suficiente-
mente en él. Es un nicho turisti-
co que hay que explotar mas en
zonas como la Sierra o Las Arri-
bes, donde se podrian realizar
anadidos de oferta gastronémica
y vinculada al vino. El binomio
naturaleza y vino o gastronomia

El catedratico de Comercializacion e Investigacion de Mercados de la Universidad, Pablo Antonio Mufioz.

La oferta de
naturaleza es una de
las motivaciones que
mas sefialan los
viajeros cuando les
preguntan qué
buscaban a la hora de
salir de vacaciones

Todo lo relacionado
con el turismo grupal,
el de familias y
amigos, tiene
actualmente un gran
potencial para las
empresas turisticas de
Salamanca

es de lo que mas se busca.

-Geograficamente,
dénde se debe mirar?

-Lejos de la vision provin-
cial, debemos considerar el en-
torno como un todo y gue no ha-
ya frontera con Portugal. Esto
abre muchas posibilidades en re-
lacion a los clientes y ofertas en
la zona de La Raya. Salamanca
debe aprovechar el efecto fronte-
ra porque mejoraria nuestra no-
toriedad en el mercado. Este se-
ria un area también pendiente

;hacia

de explotar adecuadamente. Ahi
no solo tienen responsabilidad
las administraciones, el lideraz-
go debe ir de la mano del sector
privado. Los operadores son los
que tienen que tirar del carro
creando alianzas y grupos que
generen este tipo de atraccion.
Se trataria de clusters territoria-
les vinculados a alojamientos y
otras actividades complementa-
rias atractivas como las gastro-
némicas y enologicas,

—En gué ambito turistico
puede ser potencia Salamanca?

-En Salamanca el alquiler es
importante en apartamentos tu-
risticos, en los que entra la acti-
vidad de chalés, villas y bunga-
16s. Es un mercado de oferta a fa-
milias en el que la provincial po-
dria ser una potencia en Espana,
asi como en el turismo de inte-
rior y, sobre todo, en lo relacio-
nado con patrimonio histérico.

-¢Qué perfiles de turistas son
mas interesantes?

~Todo lo que es turismo gru-
pal tiene una gran proyeccion.
En el reciente estudio que he-
mos publicado de 1a mano de Ho-
meAway hemos visto que si la
media de utilizacion de una vi-
vienda vacacional es de cinco
noches, en el caso de las familias
y los grupos de amigos sube un
poco mas hasta las seis noches
de promedio. Este dato se contra-
pone con el uso en los hoteles. E1
50% de los que recurren a esta
opcién son parejas y, de prome-
dio, estos clientes pasan poco
mas de tres noches. Ademas he-
mos visto que los usuarios de al-
quiler vacacional gastan 2.092
euros de media frente a los 1.606
de los hoteles.



