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Presentacidn del
proyecto europeo
GET UP. EL munDo

dea, estrategia, capital y miedo

moldean el mapamundi de los

negocios. Cada territorio tiene

unas caracteristicas, por lo que
varia mucho embarcarse en el mis-
mo proyecto empresarial segtn el
pais en el que se desarrolle. En al-
gunos lugares la crisis ha cincelado
los nimeros y existen muchos cor-
sés para crecer; en otros, por el
contrario, son mas abiertos y no les
importa caer antes de levantarse,
ya que ven en los errores las mejo-
res lecciones para llegar ain mas
lejos. Sea como fuere, lo mas im-
portante es conocer cada detalle,
zambullirse en el mayor nimero de
datos para tener todo bajo control.

En este escenario es en el que se
mueve GET UP, un proyecto euro-
peo que a través del geomarketing
busca comprender los fenémenos
espaciales complejos. Y lo hace con
un objetivo muy claro: promover el
espiritu empresarial en los jévenes
mediante el uso de nuevas tecnolo-
gias en esta disciplina que ponela
inteligencia geografica en el centro
de los sistemas de informaci6n, ca-
pacitando a los participantes a tra-
vés de conocimientos y mecanismos
especificos para disenar modelos de
negocio adecuados.

Al frente de esta iniciativa se en-
cuentra Angel Luis Mufioz, director
del departamento de Ingenieria Car-
tografica y del Terreno del campus
de Avila, perteneciente a la Universi-
dad de Salamanca (USAL), quien ex-
plica que el manejo de la geoinfor-
macién mediante técnicas geomati-
cas —principalmente el analisis del
Sistema de Informacion Geografica
(SIG)- permite encontrar la mejor
ubicacion basandose en la intersec-
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La inteligencia geografica
como socia empresarial

Investigadores de la USAL disefian una plataforma basada en
el geomarketing para fomentar el autoempleo entre los jovenes.
Aprovecha los datos para poner en marcha negocios. Por E. Lera

cién de datos espaciales con otros
factores y variables. Para ello, co-
menta que cuenta con el respaldo de
un conjunto de técnicas de analisis
de la realidad econémica y social.
«Esto supone el empleo de herra-
mientas de mapeo y anlisis espacial
en la nube, que conectan con la geo-
miética», apostilla.

El proyecto, que tendra una anda-
dura de tres arios, conllevara traba-
jos de investigacion sobre empren-
dimiento y geomarketing, cuyos re-
sultados seran la base para la
generacion y puesta en marcha de
una plataforma de aprendizaje en la
web. En este sentido, asegura que se
pretende que sea una «herramienta
efectiva y atil» en la promocién del
emprendimiento, aprovechando los
recursos disponibles en los diferen-
tes paises, conociendo las tenden-
cias del mercado, el territorio donde
viven, pudiendo asi segmentarlo pa-
ra aislar los mejores lugares donde
ubicar los negocios y poner en prac-
tica sus iniciativas, en solitario o con
otros socios que se encuentren en la
misma situacion.

En esta aventura, aparte de la
USAL, también estan la Universidad

Aristoteles de Tesalonica, AidLearn,
Luiss Guido Carli, WestBic y ESRI
Portugal. Juntos caminan en la con-
juncion de dos ambitos disciplinares
distintos, el emprendimiento y los
sistemas de informacion geografica
como marco para determinar y dar
valor a las ventajas de la ubicacion.
En concreto, los alumnos de la apli-
cacion -que seran jovenes menores
de 25 aios, desempleados y con un
diploma de educacién secundaria o
superior y jovenes de segundo o ter-
cer ciclo que buscan su primer em-
pleo- utilizaran el software ArcGis,
desarrollado por la compania lider
en el sector ESRIL.

En su opinion, las principales ven-
tajas son «obvias», puesto que el ané-
lisis de las ubicaciones de los clientes
0 la determinaci6n de la mejor ubica-
cién para un negocio actiian como
valor anadido y ayudan al sistema de
toma de decisiones de los emprende-
dores. De hecho, su nota diferencial
con otras iniciativas de estas caracte-
risticas son los socios que conforman
el grupo de trabajo, que son especia-
listas en distintas areas y atinan el co-
nocimiento de escuelas de negocios,
empresas y universidades de diferen-

tes paises para proyectar una «vision
y experiencia lo mas amplias posi-
bles» sobre este campo en los cursos
online que se van a desarrollar.

En el futuro mas inmediato, avan-
za Munoz, se pondra en marcha una
experiencia piloto de la formacion,
sobre la que se proyectaran acciones
de mejora de la calidad que se incor-
porardn a las versiones definitivas de
cada uno de los paises que forman el
consorcio. También estan previstos
eventos multiplicadores. En esta li-
nea, detalla que son actos que tienen
como finalidad aumentar la visibili-
dad de las acciones propuestas.

La base es el geomarketing. (Por
qué? Expone que en la eleccion de la
ubicacion idénea de un negocio o
empresa entran en juego NUMerosos
criterios, como, por ejemplo, la loca-
lizacion de las areas residenciales, los
flujos y los hébitos de transporte, los
datos demograficos del area de in-
fluencia del negocio, los ingresos del
hogar, el nimero de personas, la si-
tuacion habitacional, el nivel educa-
tivo, los indicadores de consumo...

Para poder ir mas alla y tener to-
do bajo control se puede usar esta
técnica basada en el analisis geogra-

fico de la realidad econémica y so-
cial utilizando mapas y herramien-
tas estadisticas espaciales. «Esta es
la razén por la que los sistemas de
informacion geogréfica son las téc-
nicas adecuadas para gestionar y
manipular datos espaciales en el
geomarketing. Por tanto, se puede
decir que cuantos mas datos de geo-
localizacion estén disponibles, ma-
yor sera la utilizacion del SIG por
parte de las empresas, indica.

A esto se suma, en su opinion, el
crecimiento de las redes sociales que
se han convertido en plataformas ca-
paces de agregar datos de geolocali-
zacion de manera muy exhaustiva.
«Las mayores son Facebook. Twitter,
LinkedIn, Instagram o Foursquare.
Se estima que solo Twitter genera to-
dos los dias entre 5y 15 millones de
datos geoetiquetados que estan listos
para el analisis de geolocalizacion»,
puntualiza Angel Luis Munoz para, a
continuacion, destacar que la conjun-
cion entre el marketing y las redes
sociales se basa en el desarrollo de
nuevas formas de analisis espacial
desde un punto de vista comercial.

«Permite a las empresas acceder
a gran cantidad de informacion y
explotar las posibilidades de ‘mine-
ria de datos’. Analizar estos conjun-
tos de datos sobre las empresas, e
interpretar la informacién obtenida,
ofrece grandes oportunidades», sub-
raya y matiza que también hay que
tener en cuenta la popularidad de
los dispositivos méviles provistos
del Sistema Global de Navegacién
por Satélite, es decir, el término ge-
nérico para el GPS y otras herra-
mientas similares y la creciente dis-
ponibilidad de informacion geogra-
fica y estadistica gratuita.



