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Presentada la plataforma de
emprendimiento ‘Get Up’ en la
gue participa la USAL en Avila

Se trata de un proyecto transnacional de Eramus+ en el que se persigue promover el espiritu

empresarial en los jévenes mediante el uso de nuevas tecnologias de la geoinformacién

BEATRIZ MAS | AVILA

La Universidad de Salamanca par-
ticipa a través del grupo Tidop, el
Departamento de Ingenieria Car-
togrdfica y del Terreno y el Grado
en Geoinformacidn y Geomatica
de la Escuela Politécnica Superior
de Avila en el proyecto de Eras-
mus+ ‘Get up’, que constituye la
puesta en marcha de una platafor-
ma virtual para el desarrollo em-
presarial en el dmbito del geomar-
keting. Un proyecto en el que se
acaba de realizar la conferencia fi-
nal del grupo de trabajo y la pre-
sentacion de la plataforma.

‘Get up’ es un proyecto europeo
lanzado en diciembre de 2017 en el
marco del programa Erasmus + que
trata sobre el geomarketing como
una herramienta de emprendi-
miento. El objetivo principal del
proyecto es proporcionar una pla-
taforma de aprendizaje para alen-
tar a los posibles usuarios (jévenes
que buscan su primer empleo), con
nuevos conocimientos y compe-
tencias. Se persigue dotar de la ca-
pacidad de comprender fenéme-
nos complejos mediante el uso de
técnicas de geomarketing y apren-
der a usar este concepto como una
herramienta de gestién empresa-
rial para atraer inversiones y nego-
cios. Para ello se ha trabajado con
el geomarketing como una herra-
mienta de emprendimiento a tra-
vés de un grupo formado por espe-
cialistas de seis universidades, ins-
tituciones y empresas de Irlanda,
Portugal, Italia, Grecia y Espana.

Avila también fue sede de:.m e los enc:

La base del proyecto es el ma-
nejo de la geoinformacién (infor-
macién que tiene asociada el com-
ponente geogrifico) de manera
que mediante un andlisis se pue-
da encontrar, por ejemplo, para
una empresa su mejor ubicacion
o el lugar donde vender sus pro-
ductos basdndose en la intersec-
cidn de datos espaciales con otros
factores. Es decir, saber por ejem-
plo las condiciones de la pobla-
cién de una zona para saber cudl
es el lugar adecuado para situar
una empresa o dirigir una oferta
comercial.

ntros. | COMUNICACION USAL

Este trabajo, que estd finalizan-
do su fase piloto, serd puesto en
breve a disposicién del piiblico
en general, segtin explican desde
la Universidad de Salamanca.

Dentro del trabajo conjunto, el
equipo de profesores de la Escue-
la Politécnica de Avila se encargé
de liderar los procesos del control
de calidad de todas las fases del
proyecto y contribuyo activamen-
te en la investigacién sobre geo-
marketing y en la elaboracién de
recursos docentes.

La plataforma de aprendizaje
que se acaba de presentar se pre-

Se ofrece una
herramienta que
mezcla datos
espaciales con
otros factores

[ EL APUNTE

Avila fue lugar
de encuentro en
diciembre de
2018

La Escuela Politécnica, como
uno de los participantes, fue la
sede elegida para uno de los
encuentros realizado por los
expertos internacionales de es-
te proyecto para continuar
avanzando. Era entonces la ter-
cera de las reuniones (se acaba
de realizar la quinta en Italia).

Hay que tener en cuenta
que el componente innovador
de este proyecto es el geomar-
keting donde es esencial el
manejo de la geoinformacién
mediante técnicas geomdti-
cas, principalmente el andlisis
SIG, que permite encontrar la
mejor ubicacién para una ac-
cién emprendedora a través
de unir datos espaciales con
otros factores.

Para ello se cuenta con el
respaldo de un conjunto de téc-
nicas de anilisis de la realidad
econdmica y social. Esto supo-
ne el empleo de herramientas
de mapeo y andlisis espacial
en la nube, herramientas que
conectan con la geomatica,
una de las principales lineas de
investigacién del grupo Tidop
y la actividad académica de la
Escuela Politécnica.

tende que sea una herramienta
efectiva en la promocidn del au-
toempleo y devolviendo la con-
fianza a los jovenes desemplea-
dos que podrdn aprovechar los
recursos disponibles en sus pai-
ses, conociendo la comunidad
emprendedora, las tendencias del
mercado y el territorio donde vi-
ven, de forma que lo pueden seg-
mentar para aislar los mejores lu-
gares donde ubicar su negocio y
poner en practica sus iniciativas
emprendedoras, en solitario o
con otros socios que se encuen-
tren en la misma situacidn.



