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LaUSALyel
Consitorio de
Zamora lanzanuna
campaiia para
captar estudiantes

E. P.

zamoraA. El Ayuntamiento de
Zamora y la Universidad de
Salamanca (USAL) han lanza-
do una campania publicitaria
para captar alumnos en la que
se ensalzan las virtudes de
unas aulas «que no estan lle-
nas de gente» y una ciudad
«en la que no es necesario pa-
sar horas muertas en trans-
porte publico».

La colaboracion institucio-
nal ha dado como resultado
la campana ‘Zamora, atipica
ciudad universitaria’, que se
desplegard a través de un
anuncio de television y folle-
tos explicativos con los que
se pretende atraer a estudian-
tes procedentes de las comu-
nidades de Madrid y Galicia,
principalmente.

Tal y como senalaron desde
el Ayuntamiento de Zamora,
la camparna «ensalza las gran-
des ventajas» de la capital,
como su condicion de «ciu-
dad segura y manejable para
los desplazamientos a pie o
en bicicleta», las «modernas
instalaciones» del Campus Vi-
riato, los «grupos reducidos»
de clase y las «ventajas eco-
nomicas del alquiler».

El Consistorio zamorano
aclaré que el objetivo de esta
iniciativa conjunta con la Uni-
versidad salmantina es «des-
pertar el interés de los estu-
diantes, pero también el de
sus familias con todas estas
ventajas» en un momento en
el que la preocupacion de la
vuelta a las aulas tras la cri-
sis del coronavirus cobra es-
pecial relevancia.



