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Turismo y Alumni se unen para crear
una oferta a 80.000 ex universitarios

Fomentaran visitas a la ciudad para celebrar aniversarios de graduaciones | Ayuntamiento y
Universidad generaran sinergias para atraer a las aulas a familiares de los antiguos alumnos

D.R.H. | SALAMANCA

El Ayuntamiento de Salamanca
¥ la Universidad, a través del
area de Turismo y de Alumni,
pondran en marcha en cuando
la pandemia lo permita un am-
bicioso programa turistico con
la finalidad de atraer visitantes
ala ciudad entre los exalumnos
de la institucion académica.
Una completa iniciativa en la
que desde la concejalia de Turis-
mo y desde Alumni se trabaja
desde hace meses y que ya tiene
asentadas las bases de su plan-
teamiento. La intencion es con-
tactar con 80.000 antiguos alum-
nos para convocarlos a visitar
Salamanca junto a sus familias.
Se organizaran eventos para ce-
lebrar los aniversarios de las
graduaciones, desde un afo,
hasta 5, 10, 15, 20 y asi hasta 60.
Asi lo explica Angel Hernandez,
director gerente de Alumni. “La
idea es ofrecer un paquete turis-
tico a todos los exalumnos du-
rante todo el afno. Eventos que
sirven para localizar a exalum-
nos y generar riqueza en la ciu-
dad”, afirma Hernandez.

Este ambicioso proyecto tie-
ne dos importantes objetivos.
Por un lado, el retorno directo a
la ciudad de un exalumno de la
Universidad de Salamanca jun-
to a sus familiares para pasar
un fin de semana y por otro, que
se lleve la mejor impresion para
que sus allegados apuesten por
su formacién en la institucién
académica. “Buscamos un re-
torno directo con ese evento,
con gasto en la ciudad, y gene-
rar sinergias para que familia-
res de exalumnos puedan ins-
cribirse en la Universidad de
Salamanca para realizar un
grado o un master”, afiade An-
gel Hernandez.

Turismo y Alumni se perca-
taron que hace anos el Ayunta-

Una familia de turistas en la Plaza Mayor de Salamanca. | GUZON

I Se promoveran
eventos puntuales
para los aniversarios
y paquetes turisticos
abiertos durante todo
el ano

miento de Salamanca recibia en
la ciudad a antiguos alumnos, a
los que se nombraba embajado-
res de la ciudad. Grandes emba-
jadores porque habian pasado
por la ciudad cuatro o cinco
anos, con un recuerdo muy grato
en todos los casos, por lo que
iban a “vender la mejor imagen”
de Salamanca y de la Universi-
dad.

Desde el area de Turismo del
Ayuntamiento se generara con-
tenido de calidad en los eventos,
con visitas a los espacios patri-
moniales mas importantes vin-

culados a la Universidad de Sa-
lamanca. Tanto Turismo como
Alumni son conscientes de que
la situacion de la pandemia no
permite ahora mismo llegar a
buena parte de su objetivo, por
las restricciones, pero tienen to-
do listo para que cuando llegue
el momento se active de forma
inmediata. Asi, por ejemplo, la
red se expandira a Panama,
Puerto Rico, México, Argentina
v Brasil, entre otros paises. Todo
ello con la intencion de generar
riqueza en la ciudad y en la pro-
pia Universidad.

LOS DETALLES

Presencia de varios
paises de América
Alumni mantiene una gran rela-
cién con antiguos alumnos de
paises como Panama, Puerto
Rico, México, Argentina y Bra-
sil. Por ello, extender4 el con-
tacto con todos sus exalumnos
para que puedan regresar a la
ciudad como turistas y por qué
no, atraer a familiares de los
antiguos alumnos a formarse
en la Universidad de Salaman-
ca.

Nueva marca de
promocién

Alumni y Turismo de Salamanca
han creado una marca para
impulsar este proyecto que va
mas alla del turismo. Todo ello
con la intencién de impulsar el
crecimiento turistico de la ciu-
dad y también de la Universidad
de Salamanca. Muy pronto se
llevara a cabo la presentacion
oficial de esta marca y su logo-
tipo, antes de llevar a cabo su
promocion.

El prestigio de
Alumni, clave

La amplia lista de personajes
destacados que forman parte
de la red de Alumni es vital
para este proceso de fomento
del turismo. Asf, la intencion es
“generar red” a través de pres-
tigiosas personalidades como
Antonio Huertas, presidente de
Mapfre, que es, ademas, presi-
dente de Alumni. Entre otros
también se encuentran Fernan-
do Ledesma, exministro de Jus-
ticia, Marcelino Oreja, exminis-
tro de Asuntos Exteriores,
Jesis San Miguel, Ignacio Galan
o Vicente del Bosque.



