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Beonprice, consede en
Salamanca, cierra una ronda
de inversion de dos millones

REDACCION / WORD

SALAMANCA. La empresa tecnolo-
gica dentro del ambito turistico
Beonprice ha anunciado el cierre
de una ronda de financiacién de
‘serie A’ por valor de dos millones
de euros, en la que ha participa-
do el CDTI, entidad publica ads-
crita al Ministerio de Ciencia e In-
novacion y promotor y accionis-
ta unico de la sociedad Innvierte,
que promueve la innovacion y el
desarrollo tecnolégico de las em-

presas espanolas.

Con sede en el Parque Cientifi-
co de la Universidad de Salaman-
cay oficinas en Madrid, Barcelo-
na, Ciudad de México y Bogot4, la
empresa de tecnologia tiene pre-
visto «invertir los fondos para se-
guir impulsando el valor de la tec-
nologia de Revenue», asi como
«reforzar su equipo y procesos que
agilicen la expansion por Europa
y LATAM».

«Nuestro objetivo es liderar el
sector hospitality con el RMS mas

completo del mercado gracias a
un algoritmo propio que auna los
datos mas precisos del mercado
utilizando Inteligencia Artificial y
Deep learning. Gracias a esta ron-
day a larenovacion de la confian-
za de nuestro producto a pesar de
los momentos que esta sufriendo
el sector, y ante la inminente re-
cuperacion, pretendemos seguir
impulsando nuestra expansion
internacional y refuerzo de equi-
pos», apunto el cofundador y Ceo
de Beonprice, Rubén Sanchez.
Segun reseno la USAL, Beonpri-
ce espera duplicar su base de
clientes en los préximos dos afios,
va que «los hoteleros buscan he-
rramientas de gestion de ingre-
sos para mejorar la productividad
de la distribucion y las reservas,
y gestionar los complejos calcu-

los de las tarifas».

«En un mercado en el que ape-
nas el 16 por ciento de los hoteles
utilizan actualmente un Sistema
de Revenue Management (RMS),
Beonprice permite a los hotele-
ros, gracias a su disruptivo Hotel
Quality Index (HQI*), mejorar las
tasas de RevPAR y de ocupacién
simultineamente», ha resenado.

Beonprice ha levantado hasta
la fecha seis millones de euros en
diferentes rondas, con lo que ha
dado entrada en su accionariado
a ‘ventures capital’ (VCs) «tan im-
portantes en el panorama nacio-
nal e internacional» como Adara
Ventures, KFund, Traveltech e
IBH.

Ahora, mediante esta ronda, se
ha incorporado CDTI, a través de
su Programa Innvierte, «socio ins-

titucional referente en el fomen-
to de las companias mas innova-
doras en Espana».

Actividad

Fundada en 2012, Beonprice tra-
baja con mas de 2.000 propieda-
des en mds de 30 paises, que in-
cluyen marcas hoteleras interna-
cionales como Catalonia, Hotela-
telier, Iberostar, RIU, Labranda
Hotels & Resorts, HM Resorts, Park
Royal, Dreamplace, Hospes y
Room Mate, entre otras.

La tecnologia RMS de Beonpri-
ce estd basada en el ‘HQI (Hotel
Quality Index)’ como «elemento
disruptivo en su tecnologia de in-
teligencia artificial» para simular
el comportamiento de cada per-
sona segtin el precio y la calidad
del establecimiento.



