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ADA acto, cada discurso,

cada gesto, cada foto esta
medido al milimetro en
una campafa electoral, también
en el caso de los comicios para ele-
gir al rector de la Universidad de
Salamanca el marketing es clave
para trasladar el mensaje, movili-
zar a la comunidad académica y
conseguir votos.

Recorrer todos los centros es
fundamental, asi como mantener
reuniones con todos los sectores
de la Universidad. La campana fi-
sica, que es la tradicional, se man-
tiene y sigue teniendo un gran pe-
50, pero el mundo digital juega un
papel cada vez mayor. La evolu-
cion es clara respecto a hace solo
cuatro anos, cuando tuvieron lu-
gar los ultimos comicios.

“Estas semanas vamos a in-
tensificar la presencia en redes”,
reconoce Daniel Gonzalo, que li-
dera el equipo de la campana de
Ricardo Rivero que tiene como le-
ma ‘Construyendo futuro’. “Tra-
bajamos mucho con las redes, que
es donde se mueven ahora los
mensajes”, asegura Francisco
Sanchez, portavoz del equipo que
esta llevando la campana a Maria-
no Esteban con el eslogan “Cam-
biemos”.

Twitter, Instagram y Facebook
son las redes sociales mas utiliza-
das por las candidaturas, aunque
el uso que hacen de cada una de
ellas es diferente. Los videos, fotos
y mensajes cortos son, principal-
mente, para las dos primeras,
mientras que Facebook se dedica
a textos mas largos, con mas con-
tenido. Ademas, la candidatura de
Esteban utiliza, por ejemplo, Ins-
tragram para hacer juegos con los
seguidores acerca del conoci-
miento que tienen del equipo y la
de Rivero transformoé la semana
pasada la imagen promocional de
su candidatura en una especie de
puzzle.

El perfil en Instagram maria-
no.esteban.rector tenia ayer por
la tarde 25 publicaciones, 141 se-
guidores y 174 siguiendo y el de ri-
cardoriverousal 132 publicacio-
nes, 1.555 seguidores y 734 si-
guiendo.

No falta, ademas, 1a publicidad
en papel, aunque es cada vez mas
escasa por el tema de la sostenibi-
lidad. En el caso de Rivero cuen-
tan con carteles para colocar en
puntos estratégicos, asi como con
programas en pequeno formato
que distribuyen de forma pun-
tual, pero normalmente remiten a
la web a través de un codigo QR,
de igual manera que lo hace Este-
ban de Vega, cuya candidatura no
ha impreso el programa en papel.

Sea en formato digital o en pa-
pel es clave la imagen que se
transmite. En esta campana esta
claro que Rivero quiere represen-
tar la continuidad y Esteban el
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[La campania se mueve en las redes

Sin dejar a un lado el formato tradicional de visitas a los centros y las reuniones con los colectivos, las
candidaturas utilizan los nuevos canales para movilizar al electorado con mensajes breves y muchas imdgenes

Twmetty y unpession  Wibliseenth

Qumrmias saga b cormingwess hiveroy
neartunidadan anlo Unfusmidsd o8
Gelasan=a

Este proguans sxpus o agrasecimisnts
s doceivish, kfterd st i parxred de
IrArE Tt i B850 ) Eain
s peiencin e gresin

|
7, nERQ ?

MARIAND ESTEBAN

3 TECTURY FA DTS W
Ut @

Campana de Ricardo Rivero.

cambio.

Una gran imagen del equipo
preside la pagina de inicio de la
web de Esteban muy facil de iden-
tificar por los tonos morado y ma-
genta, colorido que utilizan en to-
das las redes y el #cambiemos. Vi-
sion, programa (dividido en siete
epigrafes), equipo, agenda y ‘ine-
te al cambio’ son los apartados
principales de la pagina. Un dise-
no que nada tiene que ver con la
de Rivero, en color blanco y donde
el elemento de unién es el simbo-
lo en forma de pajarita que simu-

la una letra “r” que acoge a Ricar-
do Rivero rector y recuerda a Mi-
guel de Unamuno. En este caso la
imagen de la pagina de inicioes la
del candidato con la fachada de la
Universidad al fondo y la escultu-
ra de Fray Luis de Leon al lado.
Programa —dividido en estudian-
tes, PDI y PAS—, equipo y contac-
to son los apartados que tiene la
web. “Queriamos transmitir el
mensaje de que en estos cuatro
afos hemos sentado los cimientos
para seguir construyendo el futu-
ro en los proximos cuatro frente
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Mariano Esteban de Vega
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El disefio elegido por Mariano Esteban.

al pasado de Mariano Esteban”,
comenta Daniel Gonzalo.

“Los mensajes van saliendo,
es como una partida de ajedrez”,
apunta Francisco Sanchez sobre
la estrategia del equipo de Maria-
no Esteban, de manera que al
plan establecido van sumando la
actualidad del dia a dia. De hecho,
en los medios utilizados por esta
candidatura se va informando de
todo lo que han hecho en el dia,
un aspecto en el que difiere del
otro aspirante, pues los de Rivero
no suben todo a las redes, en fun-

cion del interés general que pue-
da tener se hacen eco a través de
estos medios o no.

Ademas, una diferencia funda-
mental de ambas web es que
mientras la de Esteban se utiliza
como altavoz de las redes, la de Ri-
vero tiene enlaces a las redes, pe-
ro no publica el contenido de es-
tos espacios. Tampoco contiene la
agenda con los actos de cada dia,
que si incluye la de Esteban.

Dos candidatos, dos maneras
distintas de hacer campana y de
“vender” sus ideas.



